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Franz Huber seizt auf weliweite Projekte und
macht damit in Bayern Eindruck..

Interview: Monika Rech

WELTWEIT AKTIV

Franz Huber ist Inhaber des Unterneh-
mens Kartographie Huber und Trager
des Bayerischen Exportpreises 2009.

GIS.BUSINESS: Herr Huber, erst ein-
mal unsere Gratulation, denn kirzlich
wurde lhnen der vom Bayerischen
Wirtschaftsministerium ~ ausgelobte
Bayerische Exportpreis verliehen. Wo-
fiir genau?

Franz Huber: Vielen Dank! ich denke,
dass neben der Fillle der Geschaftsver-
bindungen ins Ausland und unserer Aus-
landsauftrage, auch die jahrzehntelan-
ge Mihe um ausléndische Mdarkte be-
ricksichtigt wurde.

GIS.BUSINESS: Wie gehen Sie bei Ih-
ren Exportaktivitdten vor?2

Huber: Manches ergibt sich zuféllig,
man muss oft nur ja sagen. Natirich
plane ich, wie ich in interessante Markte
einfreten kann. Dann befrage ich mein
Netzwerk, besuche Veranstaltungen, et-
wa die der IHK oder der EMA (Eurpai-
sche Marketingagentur). Meist gehe ich
bei potenziellen Kunden in Vorleistung,
berate und liefere unentgeltlich kleinere
Arbeiten, um die Menschen und deren
Gepflogenheiten kennen zu lemen, mei-

nen guten Willen zu zeigen und Vertrauen
zu gewinnen. Der gute persénliche Kontakt
ist das Allerwichtigste. Wenn es gut an-
lauft, folgt eine ,EinMann-Niederlassung”,
die bei Erfolg ausgebaut werden kann. Bis
es richtig startet, gehen aber meist finf Jah-
re ins Land. Die Zeit hat wohl nur noch ein
Familienbetrieb.

Mir ist es wichtig, mich auch persénlich
in verschiedenen Non-ProfitOrganisationen
aktiv einzubringen, um mein Interesse an der
Region zu zeigen, dazu zu lernen und auch
etwas von dem, was ich erhalte, zuriickge-
ben zu kdnnen. Das bringt zwar zusétzliche
Arbeit mit sich, aber so entsieht ein Geben
und Nehmen, bei dem ich mich wohl fihle.

GIS.BUSINESS: In welchen Gegenden
der Welt sind Sie besonders aktive
Huber: Wir sind weltweit tatig, mit
Schwerpunkfen in Europa, Sidosteuropa
und im Arabischen Raum. Wir haben in ei-
nigen Landem Niederlassungen und in vie-
len ldndern sogenannte Premium-Partner.
Mit diesen arbeiten wir sehr konstruktiv zu-
sammen und versuchen, uns gemeinsam zu
stitzen und uns nach vome zu bringen.
Dies hat zu guten Erfolgen gefihrt. In eini-
gen Landem konnten unsere Partner in ih-
rem Bereich Markifihrer werden, etwa in
Polen, in anderen Léndem hoffen wir, dies
bald zu erreichen. Derzeit arbeiten wir mit
www.hotmaps.de an der Entwicklung ei-
nes gemeinsamen Datenpools fir graphi-
sche und GIS-Daten. Unsere auslandischen
Partner kénnen ihre Daten einbringen und
auch Daten der anderen Partner in ihrem
Heimatland jeweils exklusiv nutzen. Aktuell
sind schon iber 3.000 Karten Online.

Mit dem.,Survey and Land Registration
Bureau” (SIRB) in Bahrain konnten wir
jingst einen Kooperationsvertrag unter
zeichnen, den ersten dieser Art in Bahrain
und wahrscheinlich in der GolfRegion. Es
geht darum, dass wir sémiliche amtliche
Daten zur Verfigung erhalten und diese
entsprechend aufbereitet an andere Behor-
den oder Privaffirmen wetter vertreiben.

GIS.BUSINESS: Der Firmenname Karto-
graphie Huber klingt auf den ersten Ein-
druck ein wenig nach der guten alten
Zeit, Llandkarten und Stadtplénen. Dem
ist aber ganz und gar nicht so. Mit wel-
chem Portfolio agieren Sie am Markt2

Huber: Die Firma besteht nun seit 41 Jah-
ren. Der Name ist in Fachkreisen gut be-
kannt. Wir signalisieren mit unserem Nao-
men Kontinuitét und Zuverléssigkeit. Und
auch Klassische Kartographie-Tradition.

Im Zentrum stehen unsere Daten, die
wir in verschiedenen Medien einsetzen.
Neben tblichen kartogrophischen Pro-
dukten wie StraBenkarten, Stadtplénen,
Radkarten, Wanderkarten, Schulkarien
erstellen wir auch Faltkarten in unserem
eigenen Patent. Die Kartographie ist ja
nicht fot, im Gegenteil: Nie waren die
Méglichkeiten so grof wie heute!

Durch verschiedene Forschungspro-
jekie konnten wir ein ,OnlineGISK, ein
.Maps on Demand, und ein ,local In-
telligence System LIS, entwickeln. Diese
Projekte haben wir gemeinsam mit unse-
rem hochst professionellen Partner Ars
Navigandi  durchgefihrt. Derzeit for-
schen wir im 3D-Bereich und arbeiten
an einem Suchsystem fur Landkarten un-
ter Einbeziehung des automatischen
Auslesens und  Kategorisierens  von
Schriftinhalten. Das System soll auch fiir
Archive eingesetzt werden.

Fir ein Forschungsprojekt im touristi-
schen Bereich, das den demographi-
schen Faktor und unter anderem auch
die Erderwdrmung beriicksichtigt, erhal-
fen wir hoffentlich bald den Zuschlag.
Ein weiteres geplantes Forschungspro-
jekt ist im Bereich der Fahrradnavigation
angesiedelt. Ein touristisches Cluster-Pro-
jekt ist in Vorbereitung. Erste Karten-
Apps sind erschienen.

Um unser Angebot abzurunden ha-
ben wir gerade einen Vorvertrag zur
Grindung der ,Kuwait German Acade-
my for GIS in Kuwait unterzeichnet und
werden dort den Lehrbetrieb in einigen
Monaten aufnehmen. Um auch die Fi-
nanzierung der Vorhaben abzusichern,
haben wir kirzlich einen PPP-Dachver-
berband fur Asien gegriindet. Hier bin
ich Vize-Prasident sowie Grindungsmit-
glied bei der afrikanischen Schwesteror-
ganisation. Landerverbénde werden fol
gen. Ziel ist es, bessere, nachhaltige
Projekte zu generieren, transparente

Tenderverfahren  einzufihren  und
auch kleineren Firmen Zugang zu Ten-
dern zu erméglichen.
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GIS.BUSINESS: Unter anderem ha-

ben Sie auch Geographische Informa-
tionssysteme im Angebot. Wer genau
ist hier lhre Zielgruppe?
Huber: GIS-Systeme werden heute iber-
all gebraucht. Wir wenden uns oft an
Behérden oder NGOs, diese sollien
dann verschiedene Ebenen auch an thre
Auftragnehmer vergeben, um méglichst
viele Vorgénge zentral und georeferen-
Ziert vorliegen zu haben. Der Trainings-
und Betreuungsaufwand ist nicht uner-
heblich. Deshalb ja auch die Ausbil-
dungsstdtte in Kuwait. Die Notwendig-
keit dafir konnten wir kirzlich wieder
bei zwei Projekten in SaudiArabien fest
stellen. Hier spielt auch die interkulturelle
Kompetenz eine wichtige Rolle.

Kartographie Huber hat kiirzlich mit
der Ocad AG einen der innovativsten
und dynamischsten Hersfeller von Karto-
graphie-Software als Partner gewonnen.
Ziel der Partnerschaft ist es, durch die
praxisnahe Erprobung im Produktionsalk
tag, das schon jetzt sehr gute Programm-
paket noch weiter zu optimieren und zu
entwickeln, um damit eine attraktive und
preiswerte Alternative zu den teuren GIS-
oder  Deskiop-Publishing-Anwendungen
anbieten zu kénnen. Mit der Ocad-Soft
ware sind Kartographen weltweit in der
lage, kostengiinstig, effizient und zeitge-
maB in einem Gl-System ihre Karten zu
produzieren. Darilber hinaus hat Karto-
graphie Huber einen speziellen Weg
der Datenmigration entwickelt, um beste-
hende Freehand-Daten in das Ocad-For-
mat zu konvertieren. Kartographie Huber
vertreibt das Programm in Deutschland,
eine Road-Show ist in Vorbereitung

GIS.BUSINESS: Kartographie Huber
hat nach eigenen Angaben die welt-
weit meist gedruckte Karte sowie die
gréBte Serie an weltweiten Tourismus-
Karten mit Stadtplénen und Landkar-
ten von Reisezielen im Angebot. Wie
schaffen Sie das alles als mittelstéindi-
sches Unternehmen@

Huber: Es handelt sich hierbei um die
fldchentreue Weltkarte in der Projektion
von Amo Peters. Diese Projektion war im-
mer sehr umstritten, hat aber viel Bewe-
gung in die Kartographie gebracht. Ich
soge immer, die Pefers-Projektion ist die

Fortsetzung der Franzésischen Revolution in
der Kartographie. Sein Hauptwerk ist tbri-
gens die ,Synchronoptische Weligeschich-
te”, ein absolutes Mammutwerk, das gero-
de bei Zweitausendeins erstmalig in digito-
ler Form erscheint. Da wir schon seit 1987
digital arbeiten, haben wir ein riesiges Kar-
tenarchiv. Viele unserer internationalen Kar-
ten erscheinen bei Reise Know How.

Bei uns wird wirklich an unglaublich
vielen verschiedenen Produkten und Projek-
fen gearbeitet. Auf vielen unserer Karten ist
auf Wunsch unserer Kunden nicht mal ein
Hinweis auf uns zu sehen. Diese grofe Di-
versitdt ist nur wegen unserer Firmenstruktur
moglich. Wir haben die besten Mitarbei-
ter, die man sich vorstellen kann. Jeder Ein-
zelne hat mein ganzes Verfraven und tréigt
grofe Verantwortung, kann aber auch sehr
frei und eigensténdig handeln, die Art und
Gestaltung der Produkte mitbestimmen und
sich seine Zeit einteilen. Das fihrt zu mini-
maler Flukiuation. So sind etwa noch drei
Mitarbeiter in der Firma, mit welchen ich
schon seit der Lehrzeit oder dem Studium
zusammen bin. Meine Art der Betriebsfih-
rung ist sicher anstrengend fir meine Mitar-
beiter, andererseits erméglicht sie groBes
personliches und berufliches VWachstum.

GIS.BUSINESS: Herr Huber, wie setzt sich
lhre Mannschaft zusammen? Sind auch
Geoinformatiker in lhren Reihen?

Huber: In erster Linie setzen wir auf Inge-
nieure fiir Kartographie, auch Geoinforma-
tiker sind beschaftigt. Wir wollen aber
nicht alles selber machen, sondern in uns
nicht so nohe liegenden Gebieten lieher
mit den Besten kooperieren.

GIS.BUSINESS: Sie fihren das Unterneh-
men sehr erfolgreich. Lohnt es sich, bei
lhnen zu bewerben?

Huber: Erfolg ist relativ. Die letzten Jahre
war es recht schwer. Da war ich manchmal
froh, dass wir Gberlebt haben. Der Betrieb
musste von einem ,Zeichenbiro in eine
hochspezialisierte Firma im High4ech-Be-
reich fransformiert werden. Das ist gelun-
gen und es sieht so aus, als ob wir nun den
Lohn fir die Mithen emten kénnen. 4

Herr Huber, wir bedanken uns fir das
Gesprich,
Das Interview fihrie Monika Rech.

Infos zu Kartographie Huber
B 30 Mitarbeiter in Deutschland, zu-
satzliche Mitarbeiter in den Nieder-

\

lassungen im Ausland

B Grindung 1969

» Erste Niederlassung in Budapest
1989, weitere folgten

> Erettnung einer GIS-Abteilung 1992

> Erstes Europdisches Forschungspro-
jeki 1999, Im Rahmen von Info
2000

& Bayerischer Exportpreis 2009

www.kartographie.de

Kingdom

Auch in Bahrain ist Kartographie Huber mit Pro-
duklen vor Ort.
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